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1 Energiewirtschaftlicher Hintergrund

Nach dem Willen der Bundesregerung sollen erneuerbare Energietréger in Deutschland in Zukunft
einen stark wachsenden Beitrag zur Energieversorgung leisten. Zid ist es, den Anteil erneuerbarer
Energien am Primérenergieverbrauch bis zum Jahr 2010 mindestens zu verdoppeln. Zur Erreichung
dieser Ziele kommt der Bioenergie eine zentrale Bedeutung zu, da Bioenergietrdger eine bidang in
Deutschland nur unzureichend genutzte Energiequelle darstellen, im Gegensatz zu anderen erneuerba-
ren Ressourcen, die aufgrund geographischer (Solarenergie) oder geologischer Gegebenheiten (Geo-
thermie) auch in Zukunft nur einen kleinen Beitrag zur Abdeckung des Energiebedarfs leisten kénnen.
Auch wenn die energiepolitischen Weichenstellungen mit Einfiihrung des EEG eindeutig den Ausbau
erneuerbarer Energien im Stromsektor favorisieren, bleibt festzustellen, dass gerade Bioenergietréger
ihre Vorzige im Warmesektor bzw. bel der kombinierten Strom- und Wéarmeerzeugung ausspielen
konnen.

Dabel beschranken sich die Anwendungsmaglichkeiten nicht alein auf groliere zentrale Erzeugungs-
einheiten, in denen Wéarme Uber ein mehr oder weniger ausgedehntes Versorgungsnetz als Fernwérme
an die Endverbraucher gdliefert wird, vielmehr konnen Bioenergietrager auch in kleinen Zentralhei-
zungsanlagen eingesetzt werden und treten damit in direkte Konkurrenz zu den derzeit Ublichen Gas-
oder Olzentralheizungen im Ein- und Mehrfamilienhausbereich.

Dennoch wird die derzeitige Bedeutung des Brennstoffs Holz weitgehend unterschétzt. Zwar wurden
von den im Jahr 2001 errichteten 263.000 Neubauten nur 4% mit den Energietrdgern Holz und Strom
als Hauptenergietrger versorgt /1/, dafur verflgten aber 52% der erstellten Neubauten tiber Zusatz-
heizungen in der Form von Holzfeuerungen (Kamintfen etc.) oder Kombinationen aus Holzzusatzhei-
zungen und Solaranlagen. Der gesamte Bestand an Holzzusatzheizungen betrégt rund 7,6 Mio. Stiick,
wobe sich diese Anzahl im Jahr 2001 um rund 250.000 Anlagen erhoht hat. Insgesamt wurden in
Deutschland im Jahr 2001 rund 12,3 Mio. t Holz as Brenngtoff in diesen Kleinfeuerungen eingesetzt,
s0 dass Holz mit einem Anteil von 90% am gesamten Festbrennstoffverbrauch der wichtigste feste
Brennstoff ist.

Einer stérkeren Verbreitung von Holzheizungen als dleinige Heizsysteme im verdichteten Siedlungs-
bereich stehen insbesondere de oftmals nur sehr begrenzten Lagermdglichkeiten fir das Scheitholz
oder die Hackschnitzel sowie die Komfortwiinsche der Verbraucher entgegen. Diese Komfortanspr -
che hinsichtlich der Beschaffung der Brennstoffe (Lieferung frel Haus in verwendungsgerechter Form)
sowie bel der Bedienung der Anlage (keine manuelle Beschickung) lassen sich mit den traditionellen
Holzbrennstoffen nicht erfillen, dies gilt auch fur aufbereitete Holzbrennstoffe wie die Holzbriketts,
die daher nur einen geringen Marktanteil erobern konnten. Automatisch beschickte Anlagen sind zwar
bei der Verwendung von Hackgut realisierbar, hier stehen aber Lagermoglichkeiten sowie Beschaf-
fungsprobleme, insbesondere hinsichtlich der notwendigen gleichbleibenden Qualitét, einer stérkeren
Verbreitung im Kleinanlagenbereich entgegen. Hinzu kommt, dass Hackschnitzelheizungen erst ab
einer Leistung von mehr as 15 kW angeboten werden und damit fur das durchschnittliche Einfamili-
enhaus zu grof3 und zu teuer sind.

Entsprechend ertffnen sich fir neuartige Hozbrennstoffe gute Einsatzperspektiven, wenn sie die ge-
nannten Kriterien (geringer Lagerbedarf, bequeme Anlieferung, vollautomatischer Anlagenbetrieb)
erflllen.

In diese Liicke stof3en die Holzpellets vor, die seit ca. 1999 in Deutschland mit Uberproportional wach-
senden Anteilen eingesetzt werden.

Im Folgenden sollen die bestehenden Versorgungsstrukturen fir Holzpellets sowie die Marktentwick-
lungsmoglichkeiten untersucht werden, so wie sie sich im Sommer 2002 darstellen.
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2. Der Pelletmarkt Deutschland

Ein flichtiger Blick auf den Pelletmarkt erweckt den Eindruck, dass es sich hier bereits um weitge-
hend gefestigte Strukturen handelt, die Uberwiegend aus Osterreichischen Quellen gespeist werden.
Dieser Eindruck ist nur zum Teil zutreffend. Das Hauptproblem in Deutschland besteht derzeit darin,
dass sich bidang keine Marktstrukturen etablieren konnten und sich damit Angebot und Nachfrage
noch unabhangig voneinander entwickeln. So haben einige Pellethersteller, gerade in Sliddeutschland,
bereits jetzt Schwierigkeiten, ihre Produkte abzusetzen, wohingegen in Norddeutschland die bestehen-
de Nachfrage nach Heizanlagen durch eine unsichere Versorgungssituation mehr as nétig gebremst
wird. Das bereits von einigen Pelletierern befiirchtete Uberangebot an Pellets ist also primér nicht auf
Zu grol3e Kapazitéten oder ein zu geringes Interesse seitens der Kunden zurtickzuftihren, sondern eher
auf eine unzureichende Versorgungdogistik und ein véllig mangelhaftes Marketing durch die Aktiven
im Pdletmarkt. Um den nationalen Markt schnell zu beleben und das latente Potenzia zu erschlief?en,
ist daher ein gemeinsames Vorgehen der Markiteilnehmer, d.h. Produzenten und Handler von Pellets
sowie Hersteller und Handler von Anlagen, erforderlich. Nur so kdnnen die bestehenden Marktbarrie-
ren Uberwunden werden.

Ferner ist ein sehr deutliches Sid-Nord-Gefédle in der Versorgungsstruktur zu erkennen. Traditionell
spidlen Holzheizungen in Siddeutschland eine grof3ere Rolle, so dass hier das Thema , Pellets’ auf
sehr vid niedrigere Eingangshirden traf. Entsprechend sind die Hauptmérkte heute in Bayern und
Baden-Wirttemberg zu finden. Dank einer intensiven Forderung auf Landesebene konnten sich Pdllet-
feuerungen aber auch in Nordrhein-Westfalen im Jahr 2001 einen interessanten Nischenmarkt, insbe-
sondere im Neubausektor, verschaffen. In den tbrigen Landern des aten Bundesgebietes ist die Situa-
tion schlechter, einzig in Hessen bestehen Landerférderprogramme fr Pelletheizungen.

Eine Sonderstellung nehmen die neuen Bundedander ein. Zum einen haben her vide Haus- und
Wohnungseigentimer im Zuge der Wende neue Heizanlagen ingtaliert, die damit maxima 10 Jahre
at sind. Ein Ersatzbedarf besteht daher erst mittelfristig. Ferner ist die Kaufkraft in den neuen Landern
deutlich niedriger as im dten Bundesgebiet, so dass bei Ersatzinvestitionen oder im Neubausektor
extrem kostensparend vorgegangen wird. Die vergleichsweise hohen Anschaffungskosten fir Pel-
lethei zungen stehen daher — trotz eines grundsétzlichen Interesses am Thema — einer weiteren Verbrei-
tung entgegen. Dennoch werden auch in den neuen Landern mittlerweile Vertriebsnetze fir Pellethei-
zanlagen aufgebaut, da sich dieser Markt — wenn auch verzogert zum Westtell des Landes — entwi-
ckeln wird. So bestehen im Freistaat Thiringen bereits erste Forderprogramme fir Pelletheizungen,
die dazu fuhren, dass hier ein deutlicher Zuwachs im Absatz zu verzeichnen ist.

3 Bestehende und geplante Produktionskapazitaten in Deutschland

Seit dem Jahr 2000 ist das Interesse an einer Pelletproduktion in Deutschland stark gestiegen. An zahl-
reichen Standorten innerhalb und aul3erhalb der holzverarbeitenden Industrie bestehen Planungen fiir
eine Pelletproduktion. Die dem Biomasse Info-Zentrum bekannten Standorte, an denen nach Erkennt-
nissen des BIZ Holzpellets hergestellt werden, stellt Abb.1 dar. Allerdings fuhrt die sehr stirmische
Entwicklung dazu, dass ein Uberblick tber die Marktteilnehmer und die Marktentwicklung extrem
schwer ist, zumal sich Produzenten und potenzielle Produzenten sehr stark abschotten, so dass verlass-
liche Angaben Uber das tatséchliche derzeitige Produktionsvolumen kaum moglich sind.
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Abb.1: Standorte der Pelletproduktion in Deutschland, Stand Mai 2002

Zur Absicherung der Informationen, die Uber das Jahr 2001 beim BIZ gesammelt wurden, wurde daher
im Rahmen ener Untersuchung im November 2001 mit einer Befragung der Pelletproduzenten in
Deutschland begonnen. Diese Befragung wurde zweistufig ausgefihrt, nach einer ersten telefonischen
Information wurde den Betrieben ein Fragebogen Ubersandt. Nach Auswertung dieser Befragung und
der Fortschreibung im Fruhjahr 2002 gibt es in Deutschland derzeit 24 Pellethersteller (Stand Mai
2002), deren derzeitige bzw. geplante Produktionskapazitéten in Abb. 2 zusammengefasst sind.
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Abb.2: Produktionskapazitaten fir Holzpdllets in Deutschland

Dartiber hinaus gibt es Planungen, an insgesamt 10 weiteren Standorten eine Pelletierung aufzuneh-
men, wobel sich einige Projekte aber erst im Stadium der Konzeption befinden und damit ihre tatséch-
liche Redliserung unsicher ist. Geht man von den verfligbaren Informationen aus, so kénnte sich im
Jahr 2003 die in Deutschland verfligbare Produktionskapazitét um maximal 40.000 t erhdhen. Fir das
Jahr 2004 stiinde eine weitere Kapazitétserhohung um 48.000 t bevor. Allerdings zeigt sich bereits bel
den bestehenden Anlagen, dass die genannten maximaen Produktionskapazitéten in der Regel nicht
vollsténdig ausgeschopft werden kdnnen, sei es, dass es an Rohmaterial in geeigneter Menge oder
Qualitét fehlt, oder dhss der Absatz der Fertigprodukte nicht gewahrleistet ist. Deshalb - auch unter
Berlicksichtigung, dass nicht alle geplante Projekte tatsachlich realisiert werden - soll im Folgenden
von einer Audastung der genannten Kapazitéten von 80% ausgegangen werden. Ganz allgemein muss
in Anbetracht der Tatsache, dass Pdllets trotz des unbestrittenen Wachstums immer noch einen Ni-
schenmarkt darstellen, bezweifelt werden, ob Produktionen mit Kapaztéten von mehr as 10.000t in
Deutschland redlistisch sind. Die Schwierigkeiten bei der Beschaffung der erforderlichen Rohstoffe
und insbesondere beim Absatz der Produkte legen es nahe, dass Anlagengrof3en von 10 - 20.000 Jah-
restonnen mittelfristig ideal erscheinen und zu den sich abzeichnenden Versorgungsstrukturen passen.
Hier darf nicht vergessen werden, dass seit Jahren Holzbrennstoffe in Deutschland mit dem Image der
regionalen Wertschpfung verkauft werden. Pellets, die tUber mehrere hundert Kilometer transportiert
werden, finden bereits heute nur schwierig Akzeptanz und werden nur mangels Alternative vom
Verbraucher ,geduldet”.

4 Absatzmarkt

Die Nachfrage nach Holzpelletfeuerungen hat sich seit 1999 stark erhoht. Insbesondere im Bereich der
Kleinfeuerungen konnten Uberproportionale Wachstumsraten bel der Neuinstallation von Zentrahei-
zungsanlagen, aber auch von Einzel6fen (Primértfen) verzeichnet werden. Abb. 3 stellt die jdhrlichen
Verkaufszahlen fir Pelletkessal (Zentralheizungsanlagen) bis 35 kW dar.
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Abb.3: Entwicklung der jahrlichen Absatzzahlen fir Pelletkessel in Deutschland

Deutlich sind die Uberproportionalen Steigerungsraten zu erkennen. So konnten im vergangenen Jahr
2001 rund 5.000 Pelletfeuerungen verkauft werden, was einem Zuwachs von nahezu 100% gegentiber
dem Vorjahr entspricht, Abb. 3.

Im laufenden Jahr hat sich die Marktdynamik aufgrund der Zurlickhaltung der Bundesbirger bei In-
vestitionen sowie der unbefriedigenden Baukonjunktur zwar abgeschwécht, dennoch stellen Holzpel-
lets und Pelletheizungen einen Wachstumsmarkt dar, an dem zunehmend kleinere und mittlere deut-
sche Unternehmen teilhaben kénnen.
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Abb.4: Gesamtanzahl der in D installierten Pelletkessal

Abb. 4 zeigt die summarische Darstellung, d.h. den (bekannten) Gesamtbestand an Pelletzentral-
heizungen in Deutschland bis zum Jahresende 2002. Die Zahlen beruhen auf den Angaben das BAFA,

5



Uber das die Forderantrage im Marktanreizprogramm des BMWi abgewickelt werden. Aufgrund der
grof3en Bedeutung dieses Forderprogramms ist die Annahme berechtigt, dass diese Zahlen nahezu den
gesamten Markt fur Pelletfeuerungen représentieren, d.h. kaum Pelletheizungen ohne Inanspruchnah-
me dieses Forderprogramms errichtet wurden.

Nicht erfasst werden hier Einzeléfen, da sie nicht zu den vollautomatischen Anlagen zédhen. Nach
Angaben von Herstellern wurden 2001 rund 3000 derartiger Pelletdfen in Deutschland verkauft, das
Segment ist daher etwas kleiner as das der Zentralheizungen. Damit ergibt sich der in Abb. 5 darge-
stellte Gesamtbestand bzw. die Gesamtbestandsentwicklung fur Pelletfeuerungen in Deutschland.
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Abb.5: Gesamtbestandsentwicklung an Pelletheizungen in Deutschland
5 Offentliche Forder ung von Pelletheizungen

Bundesweit erfolgt eine Forderung von vollautomatischen Pelletheizungen, d.h. keine EinzelGfen ohne
Anschluss an eine Zentralheizung, im Marktanreizprogramm des BMWi. Hier gibt es eine leistungs-
bezogene Forderung in Hohe von 55 €/kW flr automatisch beschickten Anlagen, wobel ein Mindest-
forderbetrag von 1.500 € gewaéhrt wird, falls der Wirkungsgrad des Kessdsim Volllastbetrieb mindes-
tens 90% betragt. Nach einer Marktanalyse des BIZ vom Februar 2002 /4/ erreichen rund 2/3 der an-
gebotenen Pelletkessal diesen Wirkungsgrad, vide andere verfehlen die vorgegebene Grenze nur
knapp, was insbesondere auf eine nicht standardisierte Messung des Wirkungsgrades (Festlegung der
Abgastemperatur) zurtickzufuhren ist. Aufgrund der wechselvollen Geschichte des Marktanreizpro-
gramms mit empfindlichen Einschnitten bei den Fordersitzen im vergangenen Jahr erscheint es erfor-
derlich, diese Forderkonditionen Uber einen l&ngeren Zeitraum aufrecht zu erhaten, um daraus wichti-
ge Impulse fir den Pelletheizungsmarkt ausgehen zu lassen.

6 Marktteilnehmer und Bedeutung des deutschen Pelletmarkts

Neben den bundesweit mittlerweile 24 Unternehmen, die Holzpellets aus heimischen Rohstoffen her-
stellen oder die Aufnahme der Produktion im laufenden Jahr planen, wéchst auch die Anzahl von
Produzenten fir die Feuerungsanlagen. Es handelt sich in der Mehrzahl um kleine Unternehmen, so
dass insgesamt der Pelletbereich ds klein- und mittelsténdisch anzusehen ist. Dieser Wirtschaftszweig
hat im Jahr 2001 bei den Feuerungsanlagen ein Umsatzvolumen von schétzungsweise 70 Mio. € er-
reicht, Abb. 6, /3/, weitere rund 4 Mio. € entfielen auf die Pellethersteller fir die Belieferung dieser
Heizanlagen. Zusétzliche Umsétze resultieren aus dem Verkauf von Sackware fir handbeschickte
Anlagen, deren Grolzenordnung aber unbekannt ist.
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Abb.6: Entwicklung der Umsatzzahlen beim Absatz automatischer Holzpelletheizungen, nach /3/
6 Marktentwicklung

Vorstehend wurde aufgezeigt, dass sich der Markt fur Pelletheizungen in Deutschland im vergangenen
Jahr sehr dynamisch entwickelt hat. Festzustellen ist, dass sich der Heizungsmarkt fir Holzpellets
derzeit vorrangig im Neubausektor entwickelt. Insbesondere vor dem Hintergrund der anstehenden
Ersatzinvestitionen im privaten Heizungsbereich bis zum Jahr 2004 lassen sich aber fur Pelletheizun-
gen ganz erhebliche Marktpotenziale abschétzen, die allerdings schnell erschlossen werden miissen.
Andernfals ist dieser Markt fUr die néchsten 10 — 15 Jahre durch andere Energietréger belegt. Eine
Abschétzung, wie sich diese Entwicklung fortsetzt, ist dabei sehr schwierig. Sicherlich wére es bel
weitem zu optimistisch, anzunehmen, dass sich de Steigerungsraten von mehr als 100% des vergan-
genen Jahres ungebremst fortsetzen und sich somit die Absatzahlen erneut verdoppeln kénnten. Aller-
dings lassen die im Januar bekannt gewordenen Absatzzahlen einiger Hersteller durchaus den Schluss
zu, dass sich auch in 2002 der Absatz an Pelletheizungen weiter erhdhen wird, in welchem Ausmald ist
alerdings spekulativ.

Daher soll bei der folgenden Abschdtzung, in der das Verhdlitnis Pelletnachfrage und Pellet-
produktionskapazitdt beleuchtet wird, von einem eher ungiinstigen Fall ausgegangen werden. Es wird
unterstellt, dass

- dchdie Pdletproduktion wie vorstehend genannt erhthen wird, dabei wird eine Anlagenaus-
lastung von 80% der maximal Kapazitét unterstellt;

- im Jahr 2002 bzw. in den Folgeahren der Zuwachs an Pelletheizungen in absoluten Zahlen
denen des Jahres 2001 entspricht, as rund 3000 Einzel 6fen und etwa 5200 Zentral heizungs-
kessel verkauft werden konnten,
ein Zentralheizungskessdl etwa 3,5 t Brennstoff pro Jahr benétigt, ein Einzelofen etwa 1,5t.

Ausgehend von dem Bestand in 2001 ergibt sich somit ein Brennstoffbedarf von 37.650 t. Damit wird
deutlich, dass im Jahr 2001 ein erheblicher Importbedarf, vornenmlich aus Osterreich bestand. Selbst
unter der Annahme, dass der Ausbau der Produktionskapazitdten m Jahr 2002 wie geplant efolgt,
wird sich an einem Importbedarf — unter Annahme des moderaten Zuwachses an Pelletheizungen —
nichts andern. Erst im Jahr 2004 wirde es dann dazu kommen, dass die inldndische Produktion die
Binnennachfrage leicht Ubersteigt.
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Abb.7: Prognose der Entwicklung von Pelletproduktion und —nachfrage in Deutschland
7 Potenzial von Pelletheizungen im Bereich der Ersatzbeschaffung

Wie weiter oben gezeigt, haben Pelletheizungen derzeit einen Marktantell von weniger as 2 % am
gesamten deutschen Markt fur Kleinfeuerungen. Damit liegt der deutsche Markt deutlich hinter ande-
ren Landern, wie etwa Osterreich, zuriick, in denen Pelletheizungen einen Anteil von rund 5% erobern
konnten.

Neben dem Neubausektor sind insbesondere im Bereich der Ersatzbeschaffung fir Altanlagen erhebli-
che Aushaukapazitéten fur Pelletheizungen verborgen. So besteht aufgrund der Energieeinsparverord-
nung die Pflicht, bis 2004 solche Zentralheizungsanlagen auszutauschen, die dter als 20 Jahre sind.
Uber die Gesamtzahl an Anlagen, die hiervon betroffen sind, bestehen sehr unterschiedliche Angaben,
die zwischen 3 und 7 Mio. Stiick schwanken.

An dieser Stelle soll von einem Gesamtpotenzial von 4 Mio. Heizungen ausgegangen werden, das im
genannten Zeitraum erneuert werden nmuss. Geht man davon aus, dass rund 70% der auszuwechseln-
den Heizanlagen Gasheizungen sind — ein Anteil, der dem Marktanteil von Gasheizungen zu Beginn
der 90-er Jahre entspricht, so stehen etwa 2,8 Mio. Gasheizungen zum Austausch an. Aufgrund es
hohen Komforts und der relativen Umweltvorziiglichkeit des Brennstoffs Erdgas ist nicht zu erwarten,
dass aus diesem Bereich eine sehr hohe Wechsel bereitschaft auf einen Hol zbrennstoff besteht. Daher
sollen diese Anlagen aus der weiteren Betrachtung ausgeklammert werden. Es verbleiben somit rund 1
Mio. Olheizungen, bei denen alein aufgrund der verfiigbaren Lagertanks ein Wechsel auf einen lager-
fahigen Festbrennstoff vergleichsweise leicht moglich erscheint. Geht man nur davon aus, das etwa 5
% dieser Betreiber bereit sind, eine Pdletfeuerung einzusetzen, so ergibt sich ein Marktpotenzial von
50.000 Anlagen, die in Deutschland in den néchsten 3 Jahren verkauft werden konnten. Damit wirde
der Bedarf an Holzpellets - bei einem durchschnittlichen Jahresbedarf von ca. 4 t pro Anlage - auf
200.000 t anwachsen. Betrachtet man die Marktentwicklung in anderen Landern, so ist der genannte
Antell von 5 % nicht unredistisch. Problematisch ist vielmehr der sehr enge Zeithorizont: gelingt es
nicht, schnellstmdglich das Thema ,, Pelletfeuerungen® intensiver in den Endverbrauchermarkt hinein-
zubringen, so steht zu beflrchten, dass aufgrund kurzfristiger Zwange zum Altanlagenaustausch sowie
ebenfalls kurzfristiger 6konomischer Uberlegungen auf Basis eines momentan niedrigen Olpreises die
Entscheidung zugunsten der fossilen Variante ausfalt. Das bedeutet, dass das genannte Kaufpotenzial
flr mindestens 10 Jahre verloren ware.



Entsprechend gilt es, auch die Produzenten von Holzpellets, die Handler und Vertriebseinrichtungen
zu motivieren, sich aktiv an einer forcierten Markteinflhrung, einer Informations- und Werbekampag-
ne fur Pelletfeuerungen zu beteiligen.

Aul¥erhalb des genannten Bereichs der Kleinfeuerungen, der sicherlich der interessanteste Markt ist,
bestehen aber weitergehende Einsatzmoglichkeiten. So gewinnen aufbereitete Biobrennstoffe zuneh-
mendes Interesse bei Betreibern kleiner und mittlerer Heizanlagen, um den schwankenden Qualitdten
einer Hackschnitzelversorgung zu entgehen. Schwerpunkte derartiger Anwendungen liegen insbeson
dere im kommunalen Bereich, etwa bei der Versorgung von Schulen oder dffentlichen Gebauden.
Bidang sind hier lediglich Einzelanlagen im Betrieb, so dass von einem Markt nicht gesprochen wer-
den kann. Im Zuge der angesprochenen Informationskampagne kann es aber durchaus gelingen, auch
in diesen Segmenten das Thema ,, Pellets® deutlich stérker zu verankern und damit einen interessanten
Absatzmarkt fur aufbereitete Holzbrennstoffe zu schaffen. Eine Abschétzung dieses Marktsegments ist
aufgrund einer fehlenden Basis kaum méglich. Geht man davon aus, dass in Deutschland derzeit pro
Jahr etwa 200 kleinere zentrale Holzfeuerungen entstehen, und lasst man den Schluss zu, dass es
durchaus moglich ist, etwa 30% dieser Anlagen mit Pellets zu versorgen, so wirde sich eéin Markt von
ca. 60 Anlagen pro Jahr ergeben. Die durchschnittliche Leistung dieser Anlagen liegt im Bereich
300 kW, s0 dass fir die typische Versorgung im kommunaen Bereich rund 150t Pellets pro Anlage
und Jahr erforderlich waren. Damit wirden sich Zuwachsraten von etwa 10.000 t Brennstof fbedarf pro
Jahr ergeben.

Damit |&sst sich die mdgliche Entwicklung des deutschen Pelletmarkts wie folgt darstellen:

Anzahl bzw. jahrli-| Gesamt bis2007 | Pelletbedarf 2007

cher Zuwachs in int

Stiick
Bestand 2001, Kleinanlagen, 9.500 38.000
zentra + Einzelfeuerungen
Zuwachs Neubau, pro Jahr 6.000 30.000 120.000
Zuwachs Altanlagen, optimal 8.000 40.000 160.000
Zuwachs zentrale Versorgung 60 300 45,000
Summe 79.800 363.000

Tab. 1: Abschétzung des deutschen Pelletmarkts, optimistische Annahme, bis 2007

Erst wenn diese Ausbauziele erreicht sind, ist damit zu rechnen, dass die leicht verfligbaren Rohstoffe
zur Peletproduktion, d.h. S&ge- und Hobelspéne auRerhalb der derzeitigen Verwertung, aufgebraucht
sind, da deses Potenzia nach Untersuchungen u.a. vom Institut fir Holzforschung, Hamburg, bel
etwa 300.000 t liegt. Damit zeigt sich, dass die Pdletproduktion in Deutschland noch ein gewdtiges
Ausbaupotenzia besitzt, das es zu aktivieren gilt.

8 Qualitat und Qualitatssicherung

Ein dynamischer Markt, wie der Pelletmarkt, bei dem sowohl neue Anlagen a's auch neue Brennstoffe
relativ schnell flachendeckend angeboten werden miissen, birgt einige ganz spezielle Schwierigkeiten.
So traten erstmals im Winter 2001/2002 Licken bei der Versorgung mit qualitativ hochwertigen Pel-
lets auf, wie sie fir den stérungsfreien Betreib der modernen Heizanlagen erforderlich sind.

Dabei wurde folgende Problemfelder deutlich:

- die bestehenden Qualitétskriterien der DIN 51731 bzw. der Gnorm M 7135 sind beim End-
kunden weitgehend unbekannt,

- aufgrund der bisherigen Normungen, die lediglich die Pellethersteller, nicht aber die gesamte
Logistikkette erfassen, war eine Ursachenforschung, wer fir die mangelhafte Ware verart-
wortlich war, in der Regel schwierig. In solchen Félen, in denen der Pelletlieferant nicht die
notwendige Kulanz zeigte und auf eigene Kosten den Vorratsraum beim Kunden entleerte und
neu beflllte, fiel der ,,Schwarze Peter* dem Kunden zu, der zwischen Anlagenlieferant und
Pelletlieferant stand und nicht in der Lage war, einen Nachweis Uber technische Mangel oder
Brennstoff-Quditétsmangel zu fuhren.




Diese Entwicklung zeigte die dringende Notwendigkeit auf, Qualitétskriterien zu entwickeln, die
die gesamte L ogistikkette erfassen und damit auch den Handel in die Verantwortung einbeziehen.
Derzeit existieren zwei Regelungen, die diesem Gedanken folgen:

- Im Sommer 2002 gtellt die DIN CERTCO ihr Qualitétssigd ,,DIN plus‘ vor, das sich spezidll
mit Holzpellets befasst. Die festgelegten Qualitétskriterien orientieren sich sowohl an der bis-
herigen DIN als auch an der Onorm, stellen also eine Verscharfung der bisherigen Anforde-
rungen der DIN 51731 dar. Ferner wird nun, im Gegensatz zu der bisherigen Regelung, nicht
mehr nur eine einmaige Kontrolle pro Jahr vorgeschrieben, sondern es sind auch Zufallskon-
trollen durch entsprechende Gutacher in den jeweiligen Produktionsbetrieben vorgesehen. Da-
bei kann diese Regelung auch auf den Handel ausgedehnt werden, um sicherzustellen, dass an
sich einwandfreie Pellets nicht durch unsachgemé3e Behandlung beim Transport Schaden
nehmen. Damit kommt diese Regelung den Wiinschen der Branche sehr entgegen.

- In e@ne dnliche Richtung zidt die Vereinbarung zwischen dsterreichischen und deutschen
Herstellern von Pellets und Pelletheizanlagen, die im Frihjahr 2002 verabschiedet wurde. Al-
lerdings handelt es sich hier nur um eine freiwillige Mal3nahme, der sich bidang nicht ale Ak-
teure angeschlossen haben.

- Schliefdich gibt es auch in Osterreich zwei neue Normen, die den Transport und die Lagerung
von Holzpellets regeln. Wahrend die Onorm M 7136, Transport, bereits verabschiedet wurde,
liegt die Norm M 7137, Lagerung, im Entwurf vor.

Damit zeichnet sich ab, dass in absehbarer Zeit effiziente Wege zur Qualitétssicherung von Holz-

pellets entlang der gesamten Kette bereit stehen. Wichtig ist alerdings, dass diese Qualitéatskrite-

rien bzw. Qualitatssiegel auch dem Endverbraucher nahe gebracht werden.

9 Wege zur Markterschlie3ung
Die vorstehenden Ausfiihrungen zeigen, dass es sich bel dem deutschen Pelletmarkt um einen sehr

interessanten Wachstumsmarkt handdlt, in dem unterschiedliche Akteure auftreten, wie die nachfd-
gende Darstellung illustriert:

Verbraucher

7N

\ /

Anlagenhersteller Brennstotferzeuger

Abb. 8: Akteure im Pdletmarkt Deutschland

Dabe ist die derzeitige Situation dadurch geprégt, dass die in der Abbildung eingezeichneten verbin-
denden Pfeile zwischen den Marktakteuren nicht oder nur teillweise bestehen, d.h. jede Gruppe ver-
sucht mehr oder weniger alein, den interessanten Pelletmarkt zu besetzen.

Es wird deutlich, dass selbst unter den vorstehenden eher zurtickhaltenden Annahmen nicht davon
ausgegangen werden kann, dass mittelfristig ein Uberangebot an Pellets besteht. Das bedeutet aller-
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dings nicht, dass es nicht regiona zu Verdrangungseffekten kommt, da derzett die Produzenten fur
Holzpellets eher im Sliden und Westen der Republik angesiedelt sind. Um solche 6rtliche Entwicklun-
gen zu vermeiden, ist es daher notwendig, rasch zu einer besseren Erschlieffung des Marktes zu kom+
men.

Die Grunde fir die derzeitige geringe Transparenz des Pelletmarkts Deutschland sind vidlféltig:

- beim deutschen Pdlletmarkt handelt es sich um einen jungen Markt, der sich mit den Ublichen
Problemen bei der Durchsetzung eines neuen Produkts konfrontiert sieht,

- die Markterschlief3ung wird dadurch erschwert, dass es sich bei den Marktteilnehmern um
berwiegend kleine Betriebe handdlt, die nur in begrenzten Umfang Marketing betreiben und
oft nur einen begrenzten regionalen Markt bedienen wollen oder kdnnen.

- Die Handlerstrukturen im Pelletbereich sind in der Offentlichkeit weitgehend unbekannt, da
sich bidang im Uberwiegenden Teil der Féle der Vertrieb von Pellets aul3erhalb des Brem-
stoffhanddls vollzog, d.h. entweder im Direktvertreib oder Gber kleinere Zwischenhandler, die
oftmals aus vollig anderen Sparten stammen (Ofent und Kaminstudios, Installateure, aber
auch Energieberater, Ingenieurblros etc.). Aufgrund dieser Struktur hat sich das Handlernetz
zwar mittlerweile auf rund 400 Anbieter ausgeweitet (Abb. 9), insgesamt ist die Infrastruktur
aber immer noch mangel haft, was zu einer Verunsicherung des potenziellen Kunden fuhrt.

Damit besteht die Notwendigkeit, aus verschiedenen Richtungen an einer raschen Markterschlie-

f3ung zu arbeiten und dabei eine gemeinsame Strategie zu entwickeln:

- Die Verbraucheranforderungen hinsichtlich der Ausgereiftheit der Anlagen sind genauso zu
erfillen wie die Forderung nach einer sicheren Versorgung mit einem hochwertigen und quali-
tativ konstantem Produkt.

- Es gilt darauf zu achten, dass es bel der Produktion von Pellets zu einer flachenhaften Aus-
dehnung kommt, um dem Anspruch ,, Brennstoff aus der Region* gerecht zu werden und lange
Transportdistanzen, wie sSie derzeit noch tblich sind, zu vermeiden.

- Die vorhandene Infrastruktur muss ausgebaut und das Handlernetz verdichtet werden. Dabei
muss auf die Erfahrung des Brennstoffhandels stérker als bisher zurtickgegriffen werden.

- Das gesamte Thema ,,Heizen mit Pellets® muss von alen Markteilnehmern gemeinsam ver-
folgt werden.
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Pellethandler

Schleswlg-Holstaln hMecklenburg-
\orpomimern

It
P

r Sachsan- e

: FF,F P BT
s S
r l’ﬂ:

Niedersachsen

I off

r rrr 'I

" Iﬂ' ' rm rﬁ{: r,l'r rF’SrF

= r r rFIF I' Bayern
Saarlam‘ir rﬁ' Fr ?f‘ rr rF r

Baden-
Wirtternberg r

—

”F

Drnineh
Srarmar Infe-Ienium:
Stad 0033 02

Abb.9: Pellethandler in Deutschland (aufgrund des Mal3stabs symbolisieren einige Féhnchen mehr
aseinen Handler!)

Zur Einhatung der vom Kunden geforderten Qualitdt sind strenge Qualitétskriterien bel der
Herstellung und beim Vertrieb der Pellets notwendig. Ahnlich wie in Osterreich ist daher ein

von den Pelletherstelern, -héndlern und Anlagenherstellern getragenes Qualitétssiegel erfor-
derlich, das dem Kunden die gleichbleibende hohe Produktquditét garantiert.

Somit fihrt die gemeinsame Markterschlief3ung zu der Notwendigkeit, dass sich die Aktiven zu
I nteressensgemeinschaften oder Verbanden zusammenschliel3en, um so die erforderlichen Schritte
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zusammen und damit schlagkréftig verfolgen zu kénnen. Mit dem deutschen Energie-Pellet-
Verband, der seinen Sitz in Mannheim hat, wurde im vergangenen Jahr eine erste derartige bran-
chenlibergreifende Interessenvertretung gegrindet.
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